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Parla Pedroni, presidente Adm, sul rincaro dei prezzi. Private label? Difesa dei consumatori

LLagdodifendelamarcaprivata

Businessda 11,7 mldnel 2021 tra prodotti premium e bio

segne modificheranno la sele-
zione dei prodotti a marchio su-
gli scaffali in base ai migliori
prezzi di acquisto spuntati coi
fornitori. Ma gia negli ultimi pe-
riodi la marca del distributore
ha seguito un trasformazione,
una polarizzazione (vedere Ita-
liaOggi del 20/2/2021), portan-
do le preferenze verso prodotti

per i loro prezzi piu contenuti,
come successo gia in precedenti
crisi tra cui quella del 2008.
Quindi la mdd svolge una fun-
zione di tutela del potere d’ac-
quisto dei consumatori nei mo-
menti pil critici, posizione che
poi consolida quando il clima

sul mercato si

rasserena. Ma

DI MARCO A. CAPISANI

a marca del distributo-
re & e rimarra un punto
di riferimento nella spe-
sa degli italiani. Ma la
congiuntura attuale tra rincari
delle materie prime, dell’ener-
gia, dei trasporti, insieme alle
conseguenze della guerra in

Ucraina, & talmente delicatada adesso«nonsose  premium o, in direzione oppo-
mettere in tensione anchele pri- ridurre significa-  Sta, verso quelli pit bas;m.
vate label. E gia arriva un pri- tivamente le pro- Quale sara dunque il futuro

mo segnale dal comparto: la ri-
duzione delle promozioni. A
chiusura del 2021, comunque, i
prodotti col marchio delle varie
insegne della gdo (grande distri-
buzione organizzata) rappre-
sentano un giro d’affari da 11,7
miliardi di euro, con una quota
dimercato del 19,8%. Trend so-
stanzialmente in linea col 2020
quando, perd, la
pandemia ave-
va portato a un
balzo nel fattu-
rato complessi-
vo di un miliar-
do, fino a quota
11,8 mld, con
una quota di
mercato pari al
20% (dal 19,5%
del 2019). Per il
2022, le stime
proiettano rica-
vi totali da 12,2
miliardi e una

quota al 20,5%, come emerso ie-
ri a Milano da alcuni dati della
ricerca di The European Hou-
se-Ambrosetti e Ipsos durante
la presentazione della 18° edi-
zione di Marca, la fiera sulla
marca privata che si terra dal
12 al 13 aprile prossimo a Bolo-
gna, organizzata da Adm (Asso-
ciazione distribuzione moder-
na) e Bologna Fiere.

Insomma, le turbolenze di que-
st’anno, nelle attese, porteran-
no pili consumatori a scegliere
lamarca del distributore (mdd)

mozioni sia una
buona idea», ha
dichiarato Mar-
coPedroni, pre-
sidente di Adm e
di Coop Italia.
«Fino a febbraioi
prezzi a scaffale
non hanno anco-
ra risentito dei
rincari, non ci so-
no al momento problemi gene-
ralizzati di approvvigionamen-
to e la gdo difendera il potere di
acquisto dei consumatori, sicu-
ramente noi di Coop lo faremo.
Detto questo, la riduzione delle
promozioni diventa rischiosa
periconti delle aziende». Infat-
ti, sempre secondo Pedroni, le
insegne hanno assorbito finora
gran parte degli aumenti dei li-
stini ma con la nuova ondata di
rialzi «& evidente che ci sard un
rincaro dei prezzi al consumo.
Anche l'industria in questo mo-
mento & stretta in una morsa
fra l'aumento dei suoi costi e
una prospettiva che, se esagera-
ta, ridurra i volumi». Da preci-
sare che, a giudizio di Pedroni,
comungque la private label con-
sente un risparmio del 20-30%
sui prezzi rispetto all'industria
di marca. Di conseguenza, man-
terra un appeal di risparmio
(100 euro a famiglia nel 2020 e
anche nel 2021) rispetto ai
brand.
Cambiera anche il carrello
dellaclientela, poiché alcune in-

della mdd, che pesa il 7,7% del
fatturato di tutta l'industria ali-
mentare e negli ultimi anni &
cresciuta tre volte di piti rispet-
to a quest’ultima? Stando ad
Antonio Bruzzone,d.g. di Bo-
logna Fiere, premium, fresco,
bio e prodotti salutariin genera-
le rappresentano dei trend co-
stanti, insieme all'impegnodel-
le insegne in una loro produzio-
ne rispettosa dell’ambiente e
deidiritti della filiera. In termi-
ni operativi, significa sia svilup-
pare costantemente le referen-
zZe gia esistenti sia ampliare la
presenza della marca privata a
nuovi segmenti merceologici.
Per quanto riguarda lexport,
poi, Bologna Fiere ha deciso
non solo di prevedere una ses-
sione digitale (oltre a quella in
presenza in Emilia Romagna
dopo due anni di assenza) per i
compratoristranieri, in partico-
lare cinesi e russi, ma soprattut-
to conferma Iappuntamento
per Marca Cina e studia una
versione ad hoc per gli Usa. I
margini di crescita ci sono an-
che a livello di numeri, ha con-
cluso Valerio De Molli, mana-
ging partner e ceo di The Euro-
pean House-Ambrosetti, consi-
derando che la quota di merca-
to della marca privata tricolore
al 20% corrisponde al 52% di
quella Uk e al 30-33% della me-
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Marco Pedroni

0ggi la marca del distributore copre una guota di mercato
del 19,8%, in linea con I’exploit raggiunto nel 2020
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