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. Superficie: 34 %

Supermercati sempre pitl forti
volano i prodotti monomarca

»Su del 2,3% il giro d’affari delle confezioni »Un acquisto alimentare su cinque
marchiate direttamente dalle ipercatene si rivolge ormai su beni non industriali

-

MONITORAGGIO

LA PRODUZIONE
ALIMENTARE DEI
GRANDI GRUPPI

LO SCORSO ANNO
HA SUBITO UN CALO

LA FRUTTA
E IL PESCE

IL 39% DEGLI [TALIANI
COMPRA LA CARNE

CON IL LOGO DELLA

DELLE VENDITE DELL',7% GRANDE DISTRIBUZIONE

ILFOCUS

ROMA I prodotti delle grandi indu-
strie nel 2018 hanno venduto in
valore lo 0,6% in meno del 2017.
Ancora maggiore la perdita
(-1 7%) in quantita. All'opposto,
le confezioni marchiate diretta-
mente da catene di supermerca-
ti, discount e ipermercati - i co-
siddetti private label - hanno se-
gnato un +2,3% in valore rag-
giungendo a novembre i 10,294
miliardi di giro d’affari, cioé po-
comeno del 20% dell’intero mer-
cato dell'industria agroalimenta-
re. Dati record resi noti a Marca,
I'esposizione che BolognaFiere
ha dedicato al business MDD, i
prodotti a Marca del Distributo-
re. Il settore ha contribuito negli
ultimi 14 anni al 30% della cresci-
ta totale dell'industria alimenta-
re italiana e, secondo le previsio-
ni, continuera a crescere, supe-
rando quota 11 miliardi di giro
d’affari gia nel 2020.
Diversificazione, aumento del-
le referenze, innovazione nelle
confezioni, chiarezza nella trac-
ciabilita e garanzia nella sicurez-
za sono — secondo le ricerche
presentate da European Hou-
se-Ambrosetti, Nomisma e Iri -
le caratteristiche che hanno per-
messo al comparto di conquista-
re la fiducia dei consumatori.
Tanto che lo scorso anno. per la
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prima volta, la quota di prodotti
“premium” marchiati dagli stes-

si distributori ha superato le of-
ferte “primo prezzo” industriale.
Ormai, un acquisto su cinque e a

marca privata e per un consuma-
tore su due si tratta di prima scel-

ta e non di ripiego non trovando
lamarcaindustriale. [Imaggiore
gradimento riguarda gli scaffali
dedicati al fresco (non solo orto-
frutta), carne e salumi con le pre-
parazione gastronomiche del
territorio e I'agricoltura biologi-
cain primo piano.

CARNEEFRUTTA

In particolare il XV rapporto
Marcaby ha evidenziato il ruolo
trainante di alcune categorie
merceologiche: il 39% degli ita-
lianisceglie carne e pesce MDD a
fronte diun 21% che preferisce la
marca industriale e cosl anche
nel reparto ortofrutta (31% con-
tro 14%). Stando ai dati Assobio,
nell’exploit del biologico (+ 14%
nel 2018) molto deriva dal suc-
cesso dei prodotti a marca del di-
stributore che rappresentano il
41% delle vendite nella Gdo
(+11%). Uova di gallina (92 milio-
ni di euro), confetture e spalma-
bili a base di frutta (89 milioni),
pane e croccanti (65 milioni) so-
no stati i prodotti bio pitt vendu-
ti. Cereali per la prima colazione,
uova e verdure della cosiddetta

IV gamma (gia pronte per l'uso)
quelle che hanno riscontrato
maggiori incrementi nell’'ultimo
anno, nell’ordine di circa il 20%.
I prodotti a marchio sono scelti
con la stessa percentuale (intor-
no al 20% del mercato totale) al
Nord e al Centro e meno nel Sud
(13,6%). Per alcune catene che
hannoresonoti durante la fiera i
bilanci 2018, i marchi propri val-
gono tantissimo: un quarto
dell'intero fatturato (3,5 su 13,4
miliardi) per Conad; un incre-
mento del 14% delle referenze
per Vege (che ha chiuso con un
giro d’affari di 7,4 mld). Tra i te-
miaffrontati nel corso della fiera
di Bologna grande attenzione al-
la sicurezza alimentare. Secon-
do lo Studio Ambrosetti, lo stan-
dard della grande distribuzione
organizzata italiana & il migliore
d’Europa. «In Italia — ha spiegato
Giorgio Santambrogio, presiden-
te dell’Associazione Distribuzio-
ne Moderna - si effettuano ogni
anno2milionie 300 mila test tra
interventi delle autorita pubbli-
che e attivita in autocontrollo».
In pratica ognuno dei circa
26.000 punti vendita della GDO
sostiene almeno cinque controlli
I'anno.
Carlo Ottaviano
©RIPRODUZIONE RISERVATA
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| prodotti col marchio Nord-Est
dei distributori
| Vendite 2018 \o g Ovest
10,3 miliardi 19,1%
© (+2,3%)
Quota di mercato B
= sul totale
19,7%
| prodotti private label piu venduti
Carne e salumi 34% I
Latte, yogurt, formaggi, uova 30% I
Confezionati (pasta, biscotti, olio, ...) 28% NG
Detersivi 24% I
Igiene personale 20% I
Cura della persona 20% I
Il settore
alimentare di
un
supermerca-
to. Le vendite
dei prodotti
con il brand
del
distributore
sono in
continua
crescita.
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