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Focus

Consumi

Il report

catta la marca
del distributore
i rivali battuti
per distacco

VITO DE CEGLIA, MILANO

Nei primi 10 mesi del 2019, la Mdd ha fatto registrare un incremento
delle vendite quasi tre volte superiore rispetto alla media degli affari
realizzati complessivamente nel largo consumo confezionato

I Il uno scenario economi-
co caratterizzatoda una
crescitadel 2,1% dei con-

sumi di beni alimentari

e non alimentari, in Italia i pro-
dotti a marca del distributore
(Mdd) segnano nei primi 10 mesi
del 2019 un incremento a valore
del 4,6%, cioé quasi tre volte supe-
riore rispetto alla media delle
vendite registrate complessiva-
mente nel largo consumo. Anche
la quota di mercato cresce in mo-
do significativo raggiungendo la
soglia del 19,9% (+0,6%), con la
prospettiva di chiudere I’anno al
20% e di traguardare I'obiettivo
di 11 miliardi di euro di fatturato.
Tuttii segmenti della Mdd contri-
buiscono al risultato positivo, in
primis le linee di alta gamma e
specialistiche, Premium (+13,1%),
BioEco (+8%) e Funzionali
(+8,5%). Le referenza dell’Inse-
gna si confermano quelle a mag-
giore incidenza (72,7%). Anche il
segmento del Primo Prezzotorna
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a crescere dopo molti anni
(+22,3%), sebbene il suo peso sul-
le vendite rimanga molto basso.

ANDAMENTO DEI CONSUMI

A pochi giorni dall’avvio della 16°
edizione di Marca (15-16 genna-
io), il Salone dedicato all’evolu-
zione della Marca commerciale,
organizzato da BolognaFiere in
collaborazione con Adm (Asso-
ciazione Distribuzione Moder-
na), sono questi i numeri che anti-
cipanoil rapporto annuale di No-
misma e Iri, che sara presentato
in anteprima il giorno di apertu-
ra dell’evento. Lo studio segnala
che il 2019 nel complesso & stato
un anno positivo per il largo con-
sumo, dopo l'andamento piatto
registrato Il'anno precedente
(+0,3%). A dare ossigeno ai consu-
mi sono principalmente i prezzi
deboli che sostengono in parte la
domanda.Le migliori performan-
ce sono quelle dai canali Speciali-
sti Casa Persona (+6,9%), Super-

store (+3,9%) e Discount (+3,4%).
A differenza degli Ipermercati,
I'unico canale che continua ad es-
sere in sofferenza (-2,9%). Gli as-
sortimenti si confermano media-
mente stabili ma con differenze
anche ampie tra canali. Le grandi
superfici li razionalizzano (-0,8%
Ipermercati; —1,1% Superstore),
mentre li aumentano i Discount
(+4,2%) e i Supermercati (+1,3%).

MDD OLTRE IL 20%
Come detto, la Mdd cresce ad un

ritmo superiore rispetto a quello
del mercato (+4,6%), mentre il

. Superficie: 107 %
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trend a volume registra addirittu-
raun +5,8%. Lo studio pero sotto-
linea che la sua quota nell’'ultimo
trimestre € costantemente supe-
riore al 20%. E prevede una chiu-
sura di anno con ricavi intorno
agli 11 miliardi di euro. Dal 2015,
puntualizza lo studio, la marca
commerciale ha guadagnato 1,5
punti di quota. E la variazione
delle vendite € del +12%. 1l trend
positivo & sostenuto, in particola-
re, dall’aumento dell’offerta a
scaffale che nel mese di ottobre
raggiunge 1.641 referenze medie
per punto vendita (+2,5% rispetto
ad un anno prima) ed una quota
assortimentale pari a 14%
(+0,4%). Dall’analisi del trend di
lungo periodo si evince inoltre
che da settembre 2017 a oggi la
marca del distributore ha amplia-
to il suo assortimento a un ritmo
piu elevato rispetto a quello
dell’industria italiana. Aumenta
anche la competitivita del prez-
zo a scaffale della Mdd, mentre
diminuisce la sua pressione pro-
mozionale pari a 18,1% (-0,8%),
nel segmento Premium si attesta
al 23,7% (-1,4%).

FILIERA DELLA MARCA

Nel complesso, i risultati positivi
della Mdd hanno riflessi a casca-
ta sull’occupazione della Grande
distribuzione, che oggi rappre-
senta il 4° settore su 245 censiti
dall’Tstat per crescita di nuovi po-
sti di lavoro. Per inciso: su 22.960
occupati, quasi 6.000 sono attri-
buibili alla Mdd. I numeri riporta-

|5

PER CENTO

Il miglior risultato
édellalinea
Premium. Bene
altagammae
specialistiche

+22,3 |y,

Asorpresatorna
acrescere pureil
Primo Prezzo ma
CON SCarso peso
sulle vendite

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

no anche che i prodotti a mar-
chio del distributore sostengono
una filiera diffusa fatta da Pmi —
1.500 imprese copacker — ad alto
tasso di “italianita” (91,5%). E an-
cora: la Mdd pesa mediamente
sulla produzione dei copacker
per il 31,9% sul totale delle refe-
renze, il 35,3% sul valore e il
39,5% sul volume del fatturato.
Un altrodato significativo riguar-
da poi la durata delle relazioni di
fornitura con i copacker nella
Grande distribuzione che supera
gli 8 anni nel 47,5% dei casi. I rap-
porti con la grande distribuzione
hanno un effetto pusa anche nel-
la proposta di packaging innova-
tivi e accattivanti, in linea con le
richieste dell’insegna cliente. Per
le aziende intervistate nell’ulti-
ma indagine di Nomisma, le atti-
vitd di copacking per la Grande
distribuzione producono effetti
principalmente su 3 ambiti: costi
legati a logistica e rischio aumen-
to prezzi delle materie prime, au-
mento del fatturato e qualita dei
prodotti.

GDO, PREVISIONI 2020

Tornando all’andamento del mer-
cato dei consumi, i dati di Nomi-
sma riportati nell’ultimo rappor-
to Coop segnalano inoltre che il
2019 per la Grande distribuzione
dovrebbe chiudersi con una cre-
scita del fatturato vicino al +1,5%
grazie all’inversione di tendenza
al Sud (+0,9% rispetto al — 0,6%
del 2018) e al ritorno in terreno
positivo delle vendite per i pro-

dotti freschi a peso variabile
(+1,6%, dopo la brusca frenata di
oltre 3 punti registrata nel 2018).
Quanto alle stime per il 2020, lo
studio prevede che la Grande di-
stribuzione dovrebbe ancora gio-
varsi di una favorevole canalizza-
zione dei consumi e dovrebbe so-
vraperformare il mercato totale.
Alla fine del 2019, infatti, lo svi-
luppo della rete di vendita in me-
tri quadri é di circa 3,5 punti per-
centuali per i discount e di circa
mezzo punto per i supermercati
e analoghi tassi di sviluppo sono
prevedibili anche nel corso del
2020. Per gli iper, il previsto calo
della rete di vendita (-0,6% a fine
2019) dovrebbe essere compensa-
to, cosi come accaduto l'anno
scorso, da un positivo andamen-
toa parita di rete degli altri nego-
zi. Nelle dinamiche evolutive nel
2020 si segnala infine un lieve
rialzo dei prezzi (+1%) a fronte di
circa un mezzo punto registrato
nel 2019. Per la Grande distribu-
zione, quindi, il 2020 si conferma
un anno in chiaro, con previsioni
di crescita dell’l,4%, senza peral-
tro tenere conto della spinta del
canale E-commerce: gli acquisti
alimentari online nel 2019 si sono
rivelati brillanti (+26% rispetto ad
un anno fa, con una quota sul to-
tale grocery prossimo al 2,5%) e
continueranno presumibilmen-
te a rafforzarsi nel 2020, con una
ulteriore crescita prevista del
30% che contribuira a rafforzare
ulteriormente le dinamiche posi-
tive della Grande distribuzione.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

I numeri
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L'incremento a valore fatto
registrare dalla Marca del

MILIARDI DI EUROC

Il fatturato della marca del

distributore nei primi 10 mesi 2019

distributore atteso a chiusura del
2019, pari ad una quota di mercato
che dovrebbe essere del 20%
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Il salone

Bio, tracciati e free from
ecco i prodotti di tendenza

MILANO

La kermesse di BolognaFiere dedicata ai beni a brand del venditore
si prepara ad alzare il velo su un mercato che scommette sulla qualita

ara un Salone connuove ini-
ziative, con un respiropiil
internazionale che confer-
mera il trend di crescita a
due cifre della Fiera». Gianpiero Cal-
zolari, presidente di BolognaFiere, an-
ticipa le linee guida della 16° edizione
di Marca (15-16 gennaio), 'unico even-
to del settore a cui partecipano le piil
importanti insegne della Distribuzio-
nemoderna organizzata (Dmo). Even-
to che si & sempre contraddistinto in
questi anni per aver segnalato i trend
dimercato del largo consumo alimen-
tare e non alimentare. «Le novita del
2020 sono diverse: un nuovo lay-out,
ancora pit funzionale, con un’accre-
sciuta superficie espositiva a disposi-
zione dei circa 900 espositori; il
non-food avra un’area dedicata di ol-
tre 3.500 mq; un padiglione Satellite
(il 28) sara lo spazio in cui sviluppare
alcune fra le pit1 attuali tendenze del
mercato come il bio, la tracciabilita e

inradotti froo froms,
1 PrOGOWL j7ee j70i.

“S

CONSUMATORI SENSIBILI

Sono i numeri a certificare lo svilup-
po registrato in questi anni dai pro-
dotti a marca del distributore (Mdd),
che hanno raggiunto una quota a vo-
lume inItalia del 20%. Un risultato po-
sitivo, ma lontano dalla media euro-
pea superiore al 30%. «La crescitadel-
le quote di mercato — spiega Calzola-
— fa presupporre che il nostro Pae-
se si stia progressivamente allinean-
do alle medie europee che, comun-
que, evidenziano differenze sostan-
ziali fra i differenti Paesi Ue. Il consu-
matore italiano € estremamente sen-
sibile alla qualita, alla ricchezza
dell’offerta, ha una cultura enogastro-
nomica che lo influenza nelle scelte
d’acquisto. La proposta pil1 qualifica-
ta e articolata dei prodotti Mdd & uno
dei fattori strategici che stanno pro-
gressivamente riducendo il gap».
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ILNUOVO LAY-OUT

Di sicuro, fa notare il presidente, il
nuovo lay-out della Fiera rafforza il
posizionamento su scala internazio-
nale di Marca, ’evento che apre uffi-
cialmente la stagione 2020 dell’ente
bolognese: “Negli ultimi anni abbia-
mo lanciato grandi progetti: il piano
di revamping e ampliamento del quar-
tiere fieristico, che sta procedendo
nei tempi programmati; nuovi eventi
sui mercati esteri, che hanno rafforza-
to ulteriormente la nostra leadership
per quanto riguarda I'attivita interna-
zionale; una serie di acquisizioni che
ci hanno consentito di differenziare
ancora di pill le nostre attivita. Nel
2020 finalizzeremo nuovi progetti in
Italia e all’estero e, parallelamente, la-
voreremo per rendere sempre pill
smart, per imprese e operatori, orga-
nizzare la presenza in Fiera, dagli am-
biti logistici a quelli commerciali nel-
la sua declinazione pitt ampia».

Marca, quindi, rappresenta il pun-
todi partenza di un rinnovato ciclo di
eventi. L’occasione per testare alcu-
ne novita in rampa di lancio. Oltre al
Salone Satellite, fra le nuove iniziati-
ve ci sara anche l'esordio di Marca
Fresh: uno spazio riservato al compar-
to del fresco che vedra l'ortofrutta
protagonista, con i suoi operatori,
che si confronteranno sul tema
dell’innovazione sostenibile. Si ricon-
fermano e si ampliano anche gli ambi-
ti riservati alla tematica del packa-
ging, della logistica e della digital in-
dustry, con la 7° edizione di MarcaTe-
ch (padiglione 30).

RELAZIONIINTERNAZIONALI

In linea con I'attenzione del mercato
verso la Mdd, I’edizione 2020 pro-
muovera un intenso programma di in-
coming di delegazioni, sviluppato in
collaborazione conIta —Italian Trade
Agency — e Ice per favorire il dialogo

tra gli espositori e i buyer dei mercati
esteri pili importanti. I top retailers
internazionali in visita daranno vitaa
un’agenda di incortri con i “category
manager” delle piti importanti inse-
gne della Dmo nell’ambito del “Vip
Buyer Program”. Il successo dei pro-
dotti made inItaly su scala internazio-
nale & poi evidenziato dall’impegno
dei buyer stranieri verso nuove rela-
zioni commerciali. Un dato su tutti
conferma questotrend: il numero del-
le delegazioni estere in visita a Bolo-
gna e triplicato rispetto al 2019 con
buyer provenienti da 26 Paesi.

Nel frattempo, BolognaFiere ha rin-
novato l'accordo di collaborazione
esclusiva con Adm, l’associazione
cheriunisce le principali insegne del-

la Distribuzione moderna, per i pros-
simi 5anni. I’obiettivo & di rafforzare

il ruolo di Marca quale piattaforma
d’incontro tra distribuzione e indu-
stria per il settore della Mdd. «L’even-
to di Bologna continua a crescere in
rilevanza, notorieta e partecipazio-
ne, rivolgendosi a una platea sempre

nitt amn rhea arriva a incliidere in
piu ampia, Cii€ arriva a mcuuaere i

misura crescente imprese di fornitori
della marca del distributore stranieri
e imprese del non food», spiega Gior-
gio Santambrogio, presidente di
Adm. Che conclude: «L.a Mdd rappre-
senta oggi un fattore di tutela del po-
tere d’acquisto e di soddisfazione del-
le proprie esigenze di consumo negli
acquisti familiari, connotandosi co-
me massima espressione di equili-
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brio tra una buona qualita dei prodot-
ti e la convenienza del prezzo, propo-
nendo innovazione, linee premium e
di valorizzazione dei localismi, coe-
renza con i nuovi bisogni dei consu-
matori e un approccio orientato alla
sostenibilita e alla responsabilita so-
ciale d'Tmpresa». - v.d.c.
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GLI ESPOSITORI

Attesi alla vetrina
internazionale su
un'accresciuta
superficie
espositiva

3500

METRI QUADRI

Elagrandeareaa
disposizione del
non-food che
amplia la propria
presenza

Gianpiero Calzolari
presidente di BolognaFiere
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