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. Superficie: 27 %

Marca cresce tra bio e high tech
L 'expo apre con 850 espositori

Oggi e domani il salone dei prodotti a marchio. Il padiglione 36 ¢ per il non food

-
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C’¢, ovviamente la grande
distribuzione ma non solo:
tanto che le aziende emiliano-
romagnole sono presenti in
forze, con 150 espositori, su
un totale di 850 ripartiti in
21mila metri quadri di super-
ficie. Si apre oggi MarcabyBo-
lognaFiere, il Salone interna-
zionale sui prodotti a marca
del distributore organizzato
da BolognaFiere in collabora-
zione con l'associazione della
distribuzione moderna
(Adm), fino a domani nel
quartiere fieristico gia avviato
al grande restyling. E il primo
expo dell’anno.

Per l'occasione, proprio i
colossi emiliani dellagdo, Co-
op e Conad, diffondono i ri-
sultati dei loro prodotti a mar-
chio. «I nostri dati continua-
no a essere positivi— annun-
cia I'ad di Coop Italia Maura
Latini — La quota del nostro
prodotto supera il 30% con un
fatturato di circa 3 miliardi di
euro, di cui il 40% proviene da
filiere a completa tracciabili-
ta». I dati diffusi da Conad, —
che ha ormai conquistato una
quota di mercato del 13,3%—
parlano invece di un fatturato
di 4 miliardi solo dei prodotti
a marchio con una crescita
dell’8 % nel 2019. Ha sede a Ca-
salecchio anche Atlante, part-
ner di diversi canali della di-
stribuzione che informa, tra
le altre cose, dell’avvio del-
I'export in Giappone della pa-
sta di legumi bio e del Lam-
brusco Grasparossa di Castel-
vetro Doc e la creazione del
corner Little Italy nei super-
mercati svizzeri Migros.

Numeri in crescita e focus
sulla sostenibilita sono anche
idati del salone, al quale sono
attesi 10 mila visitatori, prove-

nienti da piu Paesi. Gli stessi
espositori, come da cinque
anni a questa parte, sono co-
stantemente in aumento di
oltre il 10%. Quest'anno & piu
ampio, ancora, 1o spazio dedi-
cato al biologico (+15%, € un
terzo degli spazi totali) eperla
prima volta viene allestito nel
padiglione 36 un’area com-

pletamente dedicata al non
food con oltre 100 operatori
dei settori cura della persona
¢ della casa. Fra le nuove ini-
ziative, l'esordio di Marca fre-
sh, contenitore riservato al
comparto del fresco e dell'or-
tofrutta. Spazio, ancora, ai
prodotti per gli animali do-
mestici, mentre con Marca
Tech si da evidenza alle inno-
vazioni tecnologiche e ai ma-
teriali candidati a sostituire la
plastica. «Sedici anni fa Mar-
ca fu una felice intuizione —
ha ribadito il presidente di via
Michelino Gianpiero Calzola-
i, — perché in questi anni i
prodotti a marchio del distri-
butore hanno conquistato vo-
lumi e spazi importantissi-
mi». InTtalia, intanto, la quota
sul mercato si attesta al 20%
contro una media europea su-
periore al 30%.

«Daremo la nostra defini-
zione di sviluppo sostenibile
— aggiunge Giorgio Santam-
brogio, presidente di Adm —
Negli studi che presenteremo
vedremo quali realta europee
o mondiali fanno da stimolo
oppure la correlazione positi-
va tra incidenza dei prodotti a
marchio del distributore e
I'attenzione allo sviluppo so-
stenibile da parte di aziende
“copacker”».
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